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RESUMEN

ABSTRACT

La idea es aprovechar la desaparición del equipo de fútbol de mi pueblo, Madrigal de la Vera, para crear un 
nuevo club o renovar su imagen con el fin de modernizarlo y, sobre todo, ofrecer la posibilidad de recuperar 
un equipo competitivo de calidad.
El proyecto comenzaría con una investigación profunda sobre la historia del club y del pueblo, con el objetivo 
de establecer unas bases sólidas que respeten los valores y tradiciones más significativas. Esto permitirá 
desarrollar una imagen del club que esté plenamente justificada y sea atractiva para la comunidad.
A continuación, se llevaría a cabo el diseño completo de la imagen del club, que incluiría la creación del 
escudo, la equipación, la definición de los valores del club, la gestión de sus redes sociales y la producción de 
material visual como fotografías, entre otros aspectos.
Paralelamente, se investigaría la evolución de los escudos, equipaciones e insignias de los clubes mas 
importantes de la región con el fin de identificar tendencias, símbolos recurrentes en los escudos y cómo estos 
equipos han logrado que su escudo se convierta en un signo de identidad. Este análisis también serviría para 
comprender cómo las variaciones formales de los escudos responden a las necesidades de representación, 
que se han visto modificadas por el avance de las tecnologías de difusión y consumo.
Durante este proceso, se adoptaría una visión crítica como diseñador, permitiendo realizar un análisis formal 
y contextual de las diferentes identidades visuales de los equipos. Finalmente, a partir de estas investigaciones 
y análisis, se extraerían conclusiones que guiarían la creación del escudo, el cual debe reflejar la identidad y 
los valores tanto del equipo como del pueblo.
En resumen, se diseñaría la imagen completa del club: el escudo, la equipación, los valores, la gestión de 
redes sociales, y la producción de fotografías y material visual que transmitan la nueva esencia del club.

The idea is to take advantage of the disappearance of the soccer team of my town, Madrigal de la Vera, 
to create a new club or renew its image in order to modernize it and, above all, to offer the possibility of 
recovering a quality competitive team.
The project would begin with a thorough research on the history of the club and the town, with the aim of 
establishing a solid foundation that respects the most significant values and traditions.
This will allow the development of a club image that is fully justified and attractive to the community, followed 
by the complete design of the club’s image, including the creation of the club crest, the club kit, the definition 
of the club’s values, the management of its social networks and the production of visual material such as 
photographs, among other aspects.
At the same time, the evolution of the shields, kits and insignia of the most important clubs in the region 
would be investigated in order to identify trends, recurring symbols in the shields and how these teams have 
managed to turn their shield into a sign of identity.
This analysis would also serve to understand how the formal variations of the shields respond to the needs of 
representation, which have been modified by the advance of the technologies of diffusion and consumption, 
and during this process, a critical vision would be adopted as a designer, allowing a formal and contextual 
analysis of the different identities of the teams.
In short, the complete image of the club would be designed: the shield, the equipment, the values, the 
management of social networks, and the production of photographs and visual material that transmit the new 
essence of the club.
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01    
INTRODUCCIÓN
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1.1 Presentación, objetivos y 
justificación del proyecto
El presente Trabajo de Fin de Grado tiene como objetivo el rediseño de la identidad corporativa del equipo 
de fútbol de Madrigal de la Vera, un club con una importante trayectoria en la comunidad, pero que 
lamentablemente desapareció en el último año debido a diversas dificultades organizativas y económicas. A lo 
largo de los años, este equipo ha representado no solo la pasión por el fútbol a nivel local, sino también un fuerte 
sentimiento de pertenencia para los habitantes de Madrigal de la Vera. Su desaparición no solo supuso el cese de 
su actividad deportiva, sino también la pérdida de una identidad visual que formaba parte de la historia y cultura 
del municipio.
El rediseño de la identidad corporativa del equipo de fútbol de Madrigal de la Vera surge como respuesta a 
la necesidad de preservar y revitalizar la imagen de un club con gran significado en la comunidad local, pero 
que recientemente ha desaparecido. La identidad visual de un equipo de fútbol es un elemento fundamental que 
trasciende lo meramente estético, ya que representa sus valores, su historia y su arraigo en la sociedad. En este 
caso, la pérdida del club no solo ha supuesto la ausencia de actividad deportiva, sino también la disolución de 
una parte de la identidad cultural del municipio.

Desde el punto de vista del diseño gráfico y la comunicación visual, la renovación de la imagen del club puede 
servir como un punto de partida para su posible relanzamiento en el futuro, generando un mayor interés entre 
jugadores, aficionados y patrocinadores. Un rediseño bien ejecutado puede atraer nuevas generaciones de 
seguidores, fortalecer el sentimiento de pertenencia de la comunidad y dotar al equipo de una identidad moderna 
y competitiva dentro del ámbito deportivo local.

Además, este trabajo cobra relevancia en el contexto del branding deportivo, un campo en constante evolución 
donde los equipos buscan reforzar su presencia a través de estrategias visuales y de comunicación eficaces. El 
caso del equipo de Madrigal de la Vera ofrece una oportunidad única para explorar cómo la identidad visual 
puede ser un factor clave en la reconstrucción de una marca deportiva tras su desaparición.

A nivel académico y profesional, este proyecto permite aplicar conocimientos de diseño gráfico, identidad visual 
y estrategias de branding en un caso real, combinando teoría y práctica para la creación de una identidad 
corporativa coherente y funcional. Asimismo, la elaboración de un manual de identidad visual y la propuesta de 
estrategias de comunicación otorgan al trabajo un enfoque integral, asegurando que la nueva imagen pueda ser 
implementada de manera efectiva en diversas plataformas.

Por todo ello, este trabajo no solo se justifica como una propuesta de rediseño gráfico, sino como una estrategia 
de revitalización de la identidad de un equipo deportivo con impacto en su comunidad, explorando el poder del 
diseño como herramienta de reconstrucción y comunicación en el ámbito deportivo y social.
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OBJETIVOS
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El proyecto se ha desarrollado en cuatro fases principales, combinando investigación, análisis comparativo y 
diseño práctico para garantizar una identidad visual funcional y representativa del equipo.

1. Investigación y Análisis
Se realizó un estudio de la identidad visual anterior del club mediante material gráfico y entrevistas con 
exjugadores y aficionados. Además, se comparó con otros equipos locales y de gran relevancia para identificar 
tendencias y estrategias efectivas en branding deportivo.

2. Conceptualización y Estrategia
A partir de la investigación, se definieron los valores clave de la nueva identidad, creando moodboards y bocetos 
iniciales basados en referentes de diseño.

3. Diseño y Desarrollo
Se elaboró el nuevo escudo, se elegirá una tipografía corporativa y paleta de colores, aplicándolos en diferentes 
soportes como equipaciones, cartelería y redes sociales, buscando equilibrio entre modernidad y tradición.

4. Evaluación y Aplicabilidad
Las propuestas fueron presentadas a miembros de la comunidad para evaluar su aceptación, realizando ajustes 
según la retroalimentación recibida, asegurando una identidad visual sólida y bien recibida.

Objetivo General
Rediseñar la identidad corporativa del equipo de fútbol de Madrigal de la Vera, combinando tradición e 
innovación para fortalecer su presencia en la comunidad y facilitar su posible regreso a la competición.

Objetivos Específicos
- Analizar la identidad visual anterior del equipo, evaluando sus elementos gráficos y su impacto en la comunidad.

- Investigar y comparar identidades visuales de otros equipos locales y de gran relevancia, identificando 
tendencias y estrategias efectivas en branding deportivo.

- Definir los valores y atributos clave que debe reflejar la nueva identidad del club.

- Diseñar un nuevo escudo, paleta de colores y tipografía, respetando la esencia del equipo pero adaptándolos a 
un enfoque moderno.

- Aplicar la nueva identidad en diferentes soportes, como equipaciones, redes sociales y merchandising, 
asegurando coherencia visual.

- Evaluar la aceptación de la nueva imagen mediante encuestas y entrevistas con aficionados y exmiembros del 
club.

- Desarrollar un manual de identidad visual para garantizar un uso adecuado y coherente de la nueva marca en el 
futuro.

2.2 Objetivos del proyecto

2.1 Metodología
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ANTECEDENTES



13

TFG Óscar Ropero Ramos

3.1 Historia 
del pueblo
Madrigal de la Vera es un municipio situado en el límite entre las provincias de Toledo y Ávila, en la comarca 
de La Vera, a los pies de la sierra de Gredos y junto al pico Almanzor. Se encuentra rodeado de importantes 
recursos naturales como la garganta de Alardos y el río Tiétar, lo que lo convierte en un enclave ideal para la 
caza, la pesca y el turismo de naturaleza. Su altitud varía entre los 300 y los 2200 metros, proporcionando una 
diversidad paisajística notable.

La historia del pueblo se remonta a tiempos prehistóricos, con evidencias de poblamiento en el Neolítico y el 
Calcolítico. Destacan hallazgos arqueológicos como la necrópolis del Cardenillo, que data de los siglos V- IV a.C., 
mostrando contactos con fenicios y etruscos. Durante la época romana, la región fue ocupada y se construyeron 
infraestructuras como el Puente Romano de Madrigal de la Vera. Posteriormente, en la época medieval, fue parte 
de la conquista cristiana y estuvo bajo dominio árabe antes de su incorporación al reino de Castilla.

Desde el siglo XIII, Madrigal de la Vera aparece en registros históricos como Madrigalejo y formaba parte del 
Señorío de Valverde, otorgado por Sancho IV a Nuño Pérez de Monroy. Posteriormente, pasó a formar parte de 
diversas casas nobiliarias, incluyendo los condes de Nieva y los Zúñiga. La villa se mantuvo como un importante 
centro poblacional debido a su ubicación estratégica y riqueza hídrica, expandiéndose hacia el sur a partir del 
siglo XX.

En el siglo XIX, con la caída del Antiguo Régimen, Madrigal de la Vera se constituyó como municipio constitucional 
en la región de Extremadura, integrado en el Partido Judicial de Jarandilla. A mediados del siglo XIX contaba 
con 90 hogares y 493 habitantes. En la actualidad, forma parte de la provincia de Cáceres y de la Dócesis de 
Plasencia, manteniendo su importancia dentro de la comarca de La Vera.

Su toponimia sugiere un origen relacionado con el agua, derivado del latín “mātrīce” (corriente de agua), lo que 
refuerza su conexión con el medio hídrico. La combinación de su historia, ubicación geográfica y riqueza natural 
lo convierten en un destino destacado para el turismo rural y el disfrute del entorno natural. ( La Verata, s. f. )

Figura 1. Pico los Hermanitos
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3.3 Historia 
del club
El Club Deportivo Madrigal, ha sido una institución clave en la promoción y desarrollo del fútbol en la región. 
A lo largo de las décadas, el club ha tenido un papel fundamental en la formación de jóvenes futbolistas, 
proporcionando una estructura competitiva para todas las categorías, entre ellas juvenil, cadete, infantil, alevín y 
benjamín.

Su historia se remonta a la década de los años setenta, cuando el equipo competía bajo la denominación de Club 
Polideportivo Verato. En esos años, el club logró consolidarse en la Primera División Regional, manteniéndose 
en la categoría durante varias temporadas y destacando como uno de los equipos más representativos de la 
comarca. Durante esta etapa, el fútbol en Madrigal de la Vera experimentó un gran auge, y el club se convirtió en 
un referente para la jgente del pueblo, fomentando el interés por el deporte. (Futbol regional, s.f)

Sin embargo, en el año 1980, el equipo atravesó un proceso de reestructuración que llevó al cambio de nombre, 
pasando a denominarse Agrupación Deportiva Madrigal. Durante esta nueva etapa, el equipo compitió en 
la Segunda División Regional, consolidándose como un club con una fuerte identidad local y manteniendo un 
compromiso con la formación de futbolistas. Tras una década de esfuerzo y dedicación, en el año 1990, el equipo 
logró un hito importante en su historia al conseguir el ascenso a Primera División Regional.(Futbol regional, s.f)

A lo largo de la década de los años noventa, el club atravesó una serie de cambios significativos en su estructura 
organizativa y en su directiva. Como consecuencia de estos cambios, se produjo la creación de dos entidades 
independientes que competirían de manera separada en las competiciones regionales: por un lado, se mantuvo la 
AD Madrigal, mientras que, por otro, surgió la AD Vetones Madrigal. Esta situación generó cierta división en la 
afición y en los jugadores, ya que ambos equipos representaban a la misma localidad pero competían de manera 
separada, lo que dio lugar a una rivalidad interna.(Futbol regional, s.f)

No fue hasta el año 2001 cuando se llevó a cabo un proceso de reunificación, con el objetivo de devolver 
la estabilidad al fútbol en Madrigal de la Vera. Como resultado de este esfuerzo, se creó el Club Deportivo 
Madrigal, una entidad que buscaba recuperar el protagonismo en el deporte regional con una estructura 
deportiva sólida. Durante la primera década del siglo XXI, el CD Madrigal alternó su participación entre la 
Primera y Segunda División Regional Extremeña. (Futbol regional, s.f)

A pesar de los esfuerzos por mantener la estructura del club, en el año 2012, la situación deportiva y 
administrativa se vio seriamente afectada por diversos factores, lo que llevó a la desaparición del equipo 
absoluto. La falta de recursos económicos, la disminución de jugadores disponibles para la categoría senior y la 
dificultad para gestionar una directiva estable fueron algunos de los principales problemas que precipitaron esta 
situación. (Futbol regional, s.f)

No obstante, las categorías inferiores del club lograron mantenerse en funcionamiento, permitiendo que el fútbol 
juvenil siguiera desarrollándose en Madrigal de la Vera. Durante esta etapa, las diferentes divisiones formativas 
del club compitieron mayoritariamente en la Segunda División Extremeña, asegurando que los niños y jóvenes de 
la localidad tuvieran la oportunidad de seguir practicando este deporte y formándose en valores deportivos.

Con la intención de revitalizar el fútbol en la localidad y ofrecer una nueva alternativa competitiva, en el año 
2021 se llevó a cabo la creación del Club de Fútbol Verato (CF Verato). Este nuevo equipo buscaba recuperar la 
presencia de un equipo senior en la Segunda División Extremeña. (Futbol regional, s.f)

Durante sus primeros años de existencia, el CF Verato logró establecerse en la competición y generar cierta ilusión 
entre los aficionados. Sin embargo, diversos factores como la falta de jugadores, la ausencia de una directiva 
consolidada, la escasez de recursos económicos y la dificultad de ofrecer una propuesta atractiva para la juventud 
local hicieron que el club no pudiera mantenerse a largo plazo. Finalmente, en el año 2024, el CF Verato cesó sus 
actividades, marcando el final de una etapa para el fútbol en Madrigal de la Vera.
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Figura 2. Campo antiguo de 
Madrigal de la Vera
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3.4 Situación actual 
del club
El declive de la sociedad deportiva de Madrigal de la Vera es el reflejo de una realidad que afecta a muchos 
clubes de fútbol en el ámbito rural. Uno de los principales factores que ha llevado a su declive ha sido la pérdida 
de población joven. El éxodo rural ha reducido significativamente el número de habitantes en edad de competir, 
dejando sin relevo a las categorías inferiores y debilitando al equipo sénior. Sin una base sólida de jugadores, la 
continuidad del club se ha vuelto insostenible.  

A esta situación se suma la falta de apoyo económico. Los pequeños clubes dependen en gran medida de 
subvenciones municipales, el respaldo de patrocinadores locales y las cuotas de los socios. Sin embargo, con la 
despoblación y el cierre de negocios, las fuentes de financiación han menguado, dificultando cada vez más la 
viabilidad del equipo.  

Las dificultades de transportes han sido otro obstáculo insalvable. Los desplazamientos a otros municipios para 
disputar partidos suponen un coste considerable en transporte y organización, un gasto que el club ha tenido 
cada vez más problemas para afrontar. Esta situación ha desmotivado tanto a los jugadores como a los directivos, 
quienes han visto cómo el esfuerzo por mantener el equipo en competición se hacía cada vez más complicado.  

Además, la gestión del club ha sufrido un desgaste progresivo debido a la falta de una propuesta atractiva. En 
muchas ocasiones, estos equipos dependen del compromiso de voluntarios que dedican su tiempo y esfuerzo 
a mantener la estructura en funcionamiento. Por lo que ver que hay un equipo sin identidad, sin atractivo y sin 
llamamiento ha provocado la desilusión y el escaso relevo generacional. 

Por último, la competencia con otros deportes y actividades ha reducido el interés por el fútbol en la localidad. En 
zonas con menos población, los jóvenes tienen menos incentivos para practicar este deporte si no cuentan con una 
estructura bien organizada. La falta de un equipo competitivo ha llevado a muchos a optar por otras alternativas 
o, directamente, a abandonar la práctica deportiva federada.  

En definitiva, Madrigal de la Vera es un claro ejemplo de cómo el despoblamiento y la falta de inversión en 
el deporte rural pueden provocar la desaparición de equipos con historia y arraigo en sus comunidades. Para 
revertir esta situación, sería imprescindible un mayor apoyo institucional, así como estrategias que ayuden a fijar 
población en estos municipios y fomentar el deporte como una herramienta de cohesión social y desarrollo local.

Figura 3. Fachada actual del Polideportivo 
Fariñas Esteban de Madrigal de la Vera
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3.5 Impacto en 
la comunidad
El Madrigal fue mucho más que un simple equipo de fútbol, representó durante años un símbolo de identidad y 
unión para la comunidad. Sus partidos no solo eran encuentros deportivos, sino verdaderos días de celebración 
que reunían a vecinos, familiares y amigos. Cada jornada en el campo se convertía en una fiesta donde el 
orgullo y el sentido de pertenencia se fortalecían. Las victorias del equipo eran motivo de alegría colectiva, y sus 
momentos de dificultad despertaban la solidaridad de todo el pueblo.  

Además, el club ofrecía una alternativa de ocio fundamental para los jóvenes en un entorno rural con menos 
opciones de entretenimiento. Para muchos niños y adolescentes, jugar en el equipo no solo era una actividad 
deportiva, sino una escuela de valores donde aprendían la importancia del esfuerzo, la disciplina y el trabajo 
en equipo. La existencia del equipo aseguraba que las nuevas generaciones tuvieran una motivación sana y 
estructurada que les impulsara a desarrollar hábitos saludables y relaciones sociales positivas.  

A nivel económico, aunque de manera modesta, el club también contribuía al bienestar del pueblo. Los bares y 
comercios locales se beneficiaban de la afluencia de público los días de partido, y la actividad generada por el 
equipo creaba empleo indirecto en el mantenimiento de las instalaciones, la organización de eventos y el trabajo 
de entrenadores. El fútbol no solo aportaba entretenimiento, sino que también dinamizaba la vida económica de 
Madrigal de la Vera.  

El impacto del club se reflejaba también en la promoción de la actividad física y la salud. No solo los jugadores 
se beneficiaban de ello, sino que el entusiasmo por el fútbol motivaba a otros habitantes a participar en eventos 
deportivos y a involucrarse de distintas maneras en la vida activa del pueblo.  

Sin embargo, su ausencia ha traído consigo una serie de efectos negativos que han afectado profundamente a la 
comunidad. Ha dejado un vacío en la identidad colectiva, eliminando un punto de encuentro que unía a diferentes 
generaciones en torno al fútbol. Con su desaparición, se han reducido las oportunidades de socializar y de 
mantener un espacio de celebración compartido por toda la población.  

Los jóvenes son, sin duda, los más perjudicados. Sin un equipo en el que jugar, las posibilidades de practicar 
deporte de forma federada se han visto limitadas, lo que puede llevar a un aumento del sedentarismo y a la falta 
de alternativas de ocio saludables. Aquellos con talento para el fútbol deben desplazarse a otros pueblos para 
seguir compitiendo, algo que no siempre es viable debido a la falta de transporte o recursos económicos.  

El impacto económico también se ha hecho notar. Con la desaparición del equipo, el comercio local ha perdido 
parte de la actividad que generaban los encuentros deportivos y la llegada de equipos visitantes. Además, se ha 
cerrado una puerta a la posibilidad de atraer turismo deportivo, un factor que en pequeñas localidades puede 
marcar la diferencia en su dinamización económica.  

En definitiva, el Madrigal no era solo un equipo de fútbol, sino una pieza clave en la vida social y cultural del 
pueblo. Su desaparición es una muestra de las dificultades que enfrentan muchas comunidades rurales para 
mantener espacios de convivencia y desarrollo deportivo.
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04  
ANÁLISIS 
DEL MERCADO
El entorno deportivo en el que se desenvuelve el CD 
Madrigal está marcado por la presencia de otros 
clubes que compiten en diferentes categorías y que, 
de una u otra forma, influyen en su desarrollo. Tanto a 
nivel futbolístico como en aspectos de identidad visual 
y estructura organizativa, es fundamental analizar la 
competencia para comprender el lugar que ocupa el 
club dentro del panorama regional.
Se hará un análisis de los equipos más representativos 
de la zona, sus logros deportivos, su impacto en 
la comunidad y los elementos de diseño que los 
distinguen. Esta evaluación nos permitirá identificar 
fortalezas y oportunidades para el Madrigal en 
su nueva etapa, con el objetivo de consolidar una 
identidad propia y competitiva en el ámbito local y 
regional.
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4.1 Análisis de la 
competencia

El Club de Fútbol Jaraíz, fundado el 5 de octubre de
1972, es una entidad deportiva con sede en Jaraíz 
de la Vera, Extremadura. A lo largo de su historia, ha 
competido en diversas categorías del fútbol español, 
alcanzando la Tercera Federación  en la temporada 
2023-2024. (Samino,2022)

Historia
El Jaraíz, conocido como “los Pimentoneros”, fue 
fundado en 1972 en Jaraíz de la Vera, Extremadura. 
A lo largo de su historia, el equipo ha competido 
en diversas categorías del fútbol regional. En la 
temporada 2020-21, lograron el primer puesto 
en la Primera División Extremeña. Posteriormente, 
ascendieron a la Tercera Federación, donde han tenido 
destacadas actuaciones. (Futbol Regional, s.f)

Colores y Uniforme
El equipo es conocido por sus colores representativos, 
que tradicionalmente han sido el rojo y azul. El 
uniforme principal suele consistir en camiseta roja, 
pantalones azules y medias rojas. Estas tonalidades 
reflejan la identidad y pasión del club y su afición.

Símbolos y Escudo
El escudo del Club de Fútbol Jaraíz incorpora 
elementos que representan la esencia y valores de 
la institución. Se mantienen los emblemas clave del 
escudo de armas del pueblo, la torre de oro y los lobos 
empinados de sable. (Mancomunidad de la Vera, s.f)

Diseño e Identidad Visual
La identidad visual del Jaraíz CF no refleja una 
verdadera modernización acorde con el crecimiento 
y evolución del equipo. Aunque se han realizado 
cambios, estos no han supuesto una actualización 
significativa en términos de diseño, manteniendo una 
estética que no termina de transmitir la proyección y 
ambición del club.

CF JARAIZ

1972 - 2000

2003 - ACT

Figura 4. Evolución de los escudos del CF Jaraiz
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El equipo de fútbol de Jarandilla de la Vera, conocido 
como la Escuela de Fútbol Jarandilla, ha desempeñado 
un papel significativo en la promoción y desarrollo del 
fútbol base en la región.

Historia
La Escuela de Fútbol Jarandilla ha sido fundamental 
en la formación de jóvenes futbolistas locales. En la 
temporada 2011-2012, el equipo cadete se proclamó 
campeón de liga, destacando su compromiso con el 
deporte juvenil. (Futbol Regional,s.f)

Colores y Uniforme
Jarandilla durante toda su historia futbolística 
ha sido representada por el color verde como 
principal, teniendo el blanco y el negro como colores 
secundarios. Hace referencia tanto al escudo local y 
la bandera de la comunidad en la que se encuentra, 
Extremadura.

Símbolos y Escudo
El escudo de la Escuela de Fútbol Jarandilla 
presenta un diseño distintivo que incluye elementos 
representativos de la identidad del equipo. Como 
elemento principal encontramos el águila bicéfala, 
emblema del emperador Carlos V. (La Verata, s.f) A 
partir de aquí se han ido integrando tanto las siglas del 
equipo, como elementos futbolísticos como el balón.

Diseño e Identidad Visual
La identidad visual del Jarandilla CF se ha mantenido 
prácticamente intacta a lo largo de los años, sin recibir 
actualizaciones ni renovaciones significativas. Esto ha 
generado una sensación de descuido en su imagen, 
afectando la percepción del club tanto a nivel interno 
como externo.

EF JARANDILLA

2010 - 2014

2015 - ACT
Figura 5. Evolución de los escudos del EF Jarandilla
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El Moralo Club Polideportivo es una entidad 
futbolística con sede en Navalmoral de la Mata, 
Extremadura. Fundado en 1965, el club ha 
desempeñado un papel destacado en el fútbol 
regional y nacional.

Historia
Desde su creación, el Moralo CP ha competido 
principalmente en la Tercera División del fútbol 
español, logrando en varias ocasiones el ascenso a 
la Segunda División B. En la temporada 1997-98, el 
equipo alcanzó la Segunda División B por primera 
vez, manteniéndose durante dos temporadas antes 
de descender nuevamente. Posteriormente, en la 
campaña 2002-03, regresó a esta categoría, aunque 
solo por una temporada. A lo largo de su trayectoria, 
el club ha demostrado una notable consistencia en 
las competiciones regionales y nacionales. (Futbol 
Regional,s.f)

Colores y Uniforme
La indumentaria tradicional del Moralo CP se 
caracteriza por los colores verde y blanco, que 
representan el orgullo y la identidad de la región. El 
uniforme principal suele consistir en camiseta verde, 
pantalones blancos y medias verdes, reflejando así los 
colores emblemáticos del club. (La Futbolteca, s.f)

Símbolos y Escudo
El escudo del Moralo CP es un emblema que 
encapsula elementos representativos de Navalmoral 
de la Mata y de la identidad del club. 

Diseño e Identidad Visual
La identidad visual del Moralo CP se ha mantenido 
intacta desde 1976, sin experimentar ningún tipo 
de actualización o modernización. A lo largo de 
los años, el fútbol y el diseño han evolucionado 
significativamente, pero el club ha mantenido su 
imagen original, lo que ha generado una sensación de 
estancamiento visual.

MORALO CP

1923 - 1941

1941 - 1954

1954 - 1976

1976 - ACT
Figura 6. Evolución de los escudos del Moralo CP

Figura 5. Evolución de los escudos del EF Jarandilla
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4.2  Referencias de éxito
CD EXTREMADURA SAD

1924 - 2022

2022 - ACT

El Unión Deportiva Extremadura fue un club de fútbol 
fundado en 1924 en la ciudad de Almendralejo, en la 
provincia de Badajoz. Durante su existencia, el club 
vivió momentos de gloria, llegando a competir en la 
Primera División de España en las temporadas 1996-97 
y 1998-99.

Sin embargo, tras su descenso en 1999, la UD 
Extremadura comenzó a enfrentar dificultades 
económicas y deportivas que lo llevaron a descender 
progresivamente hasta categorías inferiores. 
Finalmente, en 2007, el club desapareció oficialmente 
debido a problemas financieros y deudas insostenibles.   

Tras la desaparición de la UD Extremadura, en 2007 
se había fundado el Extremadura UD, un nuevo club 
creado con la intención de recoger el legado de su 
predecesor. El equipo comenzó desde las categorías 
más bajas del fútbol español y logró un notable 
ascenso, llegando a Segunda División en la temporada 
2018-19.  

El Extremadura UD se mantuvo en la categoría de 
plata hasta 2022, pero nuevamente los problemas 
económicos hicieron que el club entrara en una 
crisis insostenible. En mayo de 2022, el club fue 
desafiliado de la Federación Española de Fútbol y 
dejó de competir oficialmente, marcando su segunda 
desaparición en la historia.  (La Futbolteca, s.f)
  
En 2022 se fundó un nuevo club llamado CD 
Extremadura 1924, con el objetivo de mantener vivo 
el fútbol en Almendralejo y recuperar el legado de 
la UD Extremadura. Aunque este equipo todavía 
debe recorrer un largo camino, sigue luchando 
por representar a la ciudad en el fútbol español.  
Comenzó hace tres años en la última categoría del 
futbol extremeño y ahora mismo es líder de la Tercera 
División Nacional. (Extremadura SAD, 2025)

En términos de identidad visual, el club ha apostado 
por una imagen renovada, manteniendo la esencia 
del histórico Extremadura pero con un diseño más 
moderno. Su escudo y uniformes presentan una estética 
más depurada, con líneas más limpias y una tipografía 
más contemporánea, reflejando una visión de futuro.

Esta renovación estilística no solo busca actualizar la 
imagen del equipo, sino también reforzar su identidad 
y atraer a nuevas generaciones de aficionados. Con 
una proyección clara y una imagen más profesional, el 
CD Extremadura 1924 aspira a convertirse en el nuevo 
referente futbolístico de Almendralejo y devolver el 
espíritu del antiguo club a lo más alto.

Figura 7. Evolución de los escudos
del CD Extremadura SAD
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AD ALCORCÓN

1971 - 2016

2016 - ACT

La AD Alcorcón fue fundada en 1971 como un club que 
inicialmente se dedicaba a competir en las categorías 
regionales del fútbol madrileño. A lo largo de los 
primeros años de su existencia, el club fue progresando 
lentamente, logrando subir en el escalafón del fútbol 
español hasta llegar a Tercera División. Durante estos 
primeros años, el club luchó por ganar visibilidad y por 
consolidarse en el fútbol competitivo.

El salto más significativo en la historia de la AD 
Alcorcón llegó en 2008, cuando el equipo consiguió el 
ascenso a la Segunda División A, la categoría de plata 
del fútbol español, por primera vez en su historia. Este 
ascenso fue un logro destacado, dado que consolidó 
al club como uno de los equipos más fuertes de la 
Comunidad de Madrid fuera de los tradicionales clubes 
de la capital.

La temporada 2009-2010 fue un hito para el club, no 
solo por su estabilización en la Segunda División A, 
sino también por sus destacadas participaciones en 
competiciones nacionales. En la Copa del Rey 2009-
2010, la AD Alcorcón protagonizó una de las mayores 
sorpresas del torneo al eliminar al Real Madrid en 
los dieciséisavos de final. El famoso resultado 4-0 en 
la ida en el estadio de Santo Domingo es uno de los 
momentos más recordados en la historia del club.

Durante la década de 2010, la AD Alcorcón se 
mantuvo como un equipo sólido en la Segunda División 
A, destacándose como uno de los clubes con más 
estabilidad en la categoría. Aunque no logró ascender 
a la Primera División, el equipo consiguió afianzarse 
en la mitad superior de la tabla, siendo un competidor 
regular en la categoría de plata. (AD Alcorcón, s.f)

En términos de indentidad visual, el cambio de dueño 
significó también, un cambio de imagen. El escudo 
se renovó, haciéndolo más legible y visualmente mas 
atractivo para las nuevas generaciones y tecnologías.

Este cambio ha sido significativo porque ha hecho que 
diseñen un uniforme para esta temporada, que ha sido 
nombrado como el uniforme más bonito del mundo. 
(Madrid Secreto, s.f)
Dando así ese reconocimiento a un cambio de imagen 
que a pesar de haber tenido detractores se ha ido 
aceptando y que ha acabdo siendo todo un éxito. Por 
eso La Agrupación Deportiva Alcorcón es un referente 
claro.

Figura 8. Evolución de los escudos del AD AlcorcónFigura 7. Evolución de los escudos
del CD Extremadura SAD
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4.3 Encuestas a los 
aficionados
Este cuestionario está diseñado para recopilar 
información clave que apoyará el desarrollo del 
trabajo.

El objetivo principal de esta encuesta es obtener 
una comprensión más profunda de las percepciones, 
opiniones y expectativas en torno a la identidad del 
equipo, así como los elementos gráficos que mejor 
reflejan la esencia de la comunidad. 

A través de las preguntas, se explorarán aspectos 
como la conexión emocional con el equipo, la 
relevancia de los colores, símbolos y demás elementos 
visuales, y la percepción general del diseño actual. 
Toda esta información será muy importante para 
orientar el proceso creativo y asegurar que el rediseño 
no solo sea visualmente atractivo, sino que también 
sea representativo de los valores, historia y cultura del 
pueblo.
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Edad

Relación con el club

En esta primera pregunta se busca conocer la edad y la relación personal de cada individuo con el club, ya que 
esta información es clave para entender el perfil de los encuestados y su vinculación con el equipo. Al centrarnos 
en estas dos variables, podemos identificar mejor las percepciones y expectativas según la edad y la experiencia 
directa con el club, lo que será muy útil para el proceso de rediseño. 

En este caso, hemos observado que la mayoría de los encuestados se encuentran en el rango de edad de 18 a 
30 años y que, en su mayoría, son exjugadores del club. Esto es especialmente relevante, ya que implica que 
estas personas no solo tienen un conocimiento profundo del equipo desde una perspectiva interna, sino que 
también poseen una conexión con su historia y su evolución. Esta información nos ayudará a comprender mejor 
los valores que estas personas asocian con el club y cómo su experiencia como exjugadores puede influir en sus 
expectativas y deseos respecto al rediseño visual del equipo.

Figura 10. Encuesta a los aficionados: Relación con el club

Figura 9. Encuesta a los aficionados: Edad
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En la siguiente pregunta se pretende explorar qué 
representa el club para cada individuo, ya que 
esta respuesta puede proporcionar una visión más 
profunda sobre el vínculo emocional y simbólico que 
los encuestados tienen con el equipo. El objetivo es 
entender qué valores, sentimientos y asociaciones 
se generan cuando piensan en el club, lo cual es 
fundamental para crear un diseño que resuene con la 
identidad colectiva de los miembros de la comunidad.

Las respuestas a esta pregunta nos permitirán 
identificar aspectos clave como el orgullo, la tradición, 
la pertenencia o cualquier otro valor que los individuos 
consideren fundamental al pensar en el club. 
Además, nos ayudará a saber si existen elementos 
específicos, como logros históricos o características 
únicas del equipo, que los encuestados perciben como 
representativos y dignos de ser destacados en el 
rediseño visual.

¿Qué representa el club para 
tí?

Figura 11. Encuesta a los aficionados: ¿Qué reprerenta para tí el club?
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¿Qué impacto tiene sobre la 
juventud y el pueblo?

Esta pregunta busca comprender cómo perciben 
los encuestados la influencia que el equipo ejerce 
en la comunidad, especialmente entre las nuevas 
generaciones. En este caso, se trata de identificar de 
qué manera el club contribuye al desarrollo social, 
cultural y deportivo del pueblo, así como el rol que 
juega en la vida de los jóvenes que lo siguen.

Al explorar esta cuestión, se pretende entender 
si el club es visto como un referente de valores 
positivos, como el trabajo en equipo, el esfuerzo, 
la perseverancia, o si tiene un papel importante en 
la cohesión social, en la creación de un sentido de 
pertenencia o en la motivación de los más jóvenes a 
participar en actividades deportivas. Además, esta 
pregunta ayuda a identificar si el club es percibido 
como un vehículo para la integración de la comunidad 
o si tiene un impacto significativo en la identidad del 
pueblo.

Figura 12. Encuesta a los aficionados: ¿Qué impacto tiene sobre la juventud y el pueblo?
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¿Qué colores representan 
mejor al club?

Esta pregunta tiene como objetivo identificar las 
tonalidades que los encuestados consideran más 
representativas de la identidad visual del equipo. Los 
colores juegan un papel fundamental en la creación 
de una imagen distintiva y memorable, ya que son 
capaces de evocar emociones y reflejar valores clave.

En este caso, hemos observado que la mayoría de 
los encuestados elige el azul como el color principal 
que representa al club. Este dato es relevante, ya que 
sugiere que el azul es percibido como un símbolo 
importante de la identidad del equipo, posiblemente 
asociado con valores como la lealtad, la fuerza, la 
unidad o la tradición. Además, el color azul tiene 
connotaciones emocionales y culturales específicas 
dentro del contexto local, que refuerzan el vínculo del 
club con la comunidad.

Figura 13. Encuesta a los aficionados: ¿Qué colores representan mejor al club?
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¿Qué elementos no deben de 
faltar en el escudo?

La siguiente pregunta tiene como objetivo identificar 
los símbolos y representaciones que los encuestados 
consideran esenciales para reflejar la identidad del 
club. Los elementos visuales en un escudo no solo 
cumplen una función estética, sino que también 
tienen un valor simbólico profundo, ya que suelen 
estar ligados a la historia, la cultura y los rasgos más 
representativos de la comunidad a la que pertenece el 
equipo.

En este caso, la mayoría de los encuestados ha 
señalado que el puente romano y la Sierra de Gredos 
son elementos clave que no deben faltar en el escudo. 
Estos símbolos tienen un gran valor cultural y emocional 
para la comunidad, ya que representan puntos de 
referencia históricos y geográficos importantes del 
pueblo o la región. 

Figura 14. Encuesta a los aficionados: ¿Qué elementos no deben faltar en el escudo?
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¿Qué valores crees que debe de 
transmitir el club?

La siguiente pregunta busca indagar en las expectativas 
de los encuestados respecto a la imagen y el mensaje 
que el equipo debe proyectar a través de su identidad 
visual. Al preguntar esto, se pretende entender qué 
valores, emociones y características se consideran más 
importantes para reflejar el club ante la comunidad y el 
público en general.

Las respuestas a esta pregunta serán clave para 
definir el tono y la dirección del rediseño, ya 
que nos permitirán identificar si el club debe 
transmitir sensaciones de orgullo, fortaleza, unión, 
competitividad, tradición o cualquier otro valor que 
los encuestados consideren esencial. Además, también 
ayudará a determinar el tipo de imagen que debe 
proyectar el equipo, ya sea más moderna, tradicional, 
dinámica, inclusiva, entre otros.

Figura 15. Encuesta a los aficionados: ¿Qué valores crees que debe de transmitir el club?
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¿Qué aspectos consideras 
clave para el éxito del club?

La pregunta busca identificar las áreas clave que 
consideran más importantes para su crecimiento. La 
mayoría ha destacado la mejora de las instalaciones 
deportivas y potenciar el club con una propuesta 
más atractiva para los jóvenes y el público como 
factores esenciales. Esto es crucial para aumentar la 
competitividad del club y captar más seguidores. Estas 
respuestas indican la necesidad de un rediseño que 
fortalezca la identidad visual y la conexión del club 
con la comunidad.

Figura 16. Encuesta a los aficionados: ¿Qué aspectos consideras clave para el éxito del club?
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05  
IDENTIDAD
VISUAL
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En el contexto actual del deporte, la identidad visual de un equipo cumple una función clave más allá del terreno 
de juego. Es una herramienta estratégica que define cómo se presenta ante la afición socios, patrocinadores y 
medios de comunicación. Es la forma en que proyecta la esencia, visión y ambición como club. Madrigal pretende 
dar un paso firme hacia una imagen más sólida, profesional y coherente con los nuevos objetivos institucionales y 
deportivos.

Este rediseño integral abarca tres grandes ejes: el escudo, la equipación oficial y la identidad de marca tanto 
en entornos digitales como físicos. Cada uno de estos elementos ha sido repensado desde una perspectiva 
estratégica, con el objetivo de crear una imagen reconocible, flexible y alineada con los valores que se deben 
transmitir como organización.

El nuevo escudo sintetiza la historia del club con una mirada hacia el futuro. A través de un diseño más versátil, 
adaptable a distintos formatos y aplicaciones, buscamos mejorar su impacto en plataformas digitales, redes 
sociales, material promocional y merchandising. La nueva equipación, por su parte, responde a una línea estética 
moderna, con una atención especial al detalle y a la conexión con la comunidad local, generando un sentido de 
pertenencia reforzado tanto para jugadores como para aficionados.

Finalmente, la implementación de una identidad visual coherente para todos los puntos de contacto, desde redes 
sociales, sitio web, contenidos gráficos y audiovisuales, hasta cartelería física que permitirá una comunicación 
más efectiva y una mejor percepción de marca, posicionando al club como una entidad organizada, ambiciosa y 
preparada para nuevos desafíos.

Este proceso de renovación no es un simple cambio de imagen: es una declaración de intenciones. Es el punto 
de partida para una nueva etapa en la que el club se consolida no solo en lo deportivo, sino también en lo 
comunicacional, construyendo una identidad fuerte, reconocible y capaz de generar valor a largo plazo.

Figura 17. Nuevo escudo
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5.1 Creación de un nuevo escudo
Los escudos anteriores del club comparten una serie 
de características que han mantenido su identidad 
a lo largo del tiempo, aunque con variaciones en 
el diseño y la composición. El Puente Romano es el 
elemento central en la mayoría de ellos, representado 
con piedras redondeadas y un arco bajo el cual 
fluye el agua, simbolizando la Garganta de Alardos. 
En algunos casos, la estructura del puente es más 
detallada, mientras que en otros se simplifica con líneas 
más esquemáticas.

La Sierra de Gredos aparece como telón de fondo, a 
veces con montañas verdes y en otras versiones con 
cumbres nevadas, reforzando la identidad geográfica 
del club. En varias versiones también se incluye el sol, 
añadiendo una sensación de calidez y luz que realza el 
carácter natural y paisajístico de Madrigal de la Vera.

El balón de fútbol es un elemento recurrente en todos 
los escudos, colocado generalmente en la parte 
inferior, representando la esencia deportiva del club. 
En algunos diseños se encuentra sobre una superficie 
arenosa o enmarcado por piedras, mientras que en 
versiones más recientes se integra de manera más 
estilizada dentro del conjunto visual.

En cuanto a la forma, los primeros escudos presentan 
un diseño heráldico clásico con bordes rectos y 
terminación en punta, dando una imagen más 
tradicional. Sin embargo, los escudos más modernos, 
como los circulares del Club Deportivo Madrigal y el 
Club de Fútbol Verato, buscan una estética más actual, 
con un formato que resulta más versátil para adaptarse 
a distintos soportes y plataformas digitales.

Los colores predominantes han sido el verde, el azul 
y el blanco, reflejando la naturaleza, el agua y la 
limpieza visual del entorno, aunque en versiones más 
antiguas aparecen también el amarillo y el negro 
para resaltar algunos elementos. Los escudos más 
recientes han optado por un enfoque más depurado, 
con líneas más limpias y colores planos que facilitan su 
reproducción en distintos formatos.

En mi diseño decido optar por una estética más 
simple y efectiva, manteniendo los elementos clave 
del club, pero con un enfoque gráfico más limpio. Se 
podría optar por una paleta de colores más uniforme, 
una tipografía clara y una composición equilibrada, 
evitando la sobrecarga de detalles para garantizar una 
identidad visual fuerte y reconocible.

Figura 18. Evolución de escudos y 
entidades de Madrigal de la Vera
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Figura 18. Evolución de escudos y 
entidades de Madrigal de la Vera
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La decisión de renombrar al equipo de fútbol de nuestro pueblo como Madrigal Club de Fútbol responde a una 
serie de razones que buscan unificar y fortalecer la identidad del equipo, así como mejorar su imagen tanto 
dentro como fuera de la localidad. 

Fortalecimiento de la Identidad Local: El nombre Madrigal Club de Fútbol subraya de manera clara y 
directa el vínculo del equipo con el municipio de Madrigal de la Vera. Utilizando el nombre del pueblo en su 
denominación, se fomenta un sentido de pertenencia y orgullo entre los vecinos, además de que permite que la 
población se identifique de manera inmediata con su equipo. Este cambio favorece la integración de todos los 
madrigaleños, independientemente de sus edades o aficiones, alrededor de su equipo.

Simplificación y Claridad: A lo largo de los años, el club ha pasado por varias denominaciones: Vetones, AD 
Madrigal, CD Madrigal y CF Verato. Estas variaciones, aunque en su momento tuvieron un significado particular, 
pueden generar confusión y dificultar la identificación del equipo. El nuevo nombre, Madrigal Club de Fútbol, es 
sencillo, claro y directo, lo que facilita la identificación del equipo en competiciones, medios de comunicación y 
entre los aficionados.

Renovación y Modernización: La adopción de un nombre más moderno y acorde con los tiempos actuales 
es una manera de transmitir una nueva etapa para el equipo. Madrigal Club de Fútbol no solo es un homenaje a 
nuestra historia futbolística, sino también un paso hacia la modernización, buscando ser un equipo competitivo en 
todos los aspectos, tanto deportivos como sociales. El cambio simboliza el renacer de un proyecto ambicioso que 
tiene como objetivo el crecimiento y la profesionalización del club.

Evitar Confusión con Otros Equipos: El uso de nombres como CD Madrigal o CF Verato puede generar 
confusión, sobre todo cuando existen otros equipos con denominaciones similares en la región o en otras 
localidades cercanas. Un nombre más distintivo y representativo de Madrigal de la Vera elimina cualquier 
ambigüedad y facilita la distinción del club en competiciones regionales o nacionales.

Enfoque Inclusivo y Comunitario: Este renombre responde a un enfoque más inclusivo y abierto, en el que el 
equipo deja de ser solo una entidad deportiva, para convertirse en un verdadero Club de Fútbol que representa 
a toda la comunidad. Con el nombre Madrigal Club de Fútbol, no solo se busca enaltecer al equipo en su 
faceta deportiva, sino también involucrar a todos los habitantes de Madrigal de la Vera en este nuevo proyecto, 
fomentando la colaboración y el apoyo mutuo.

Figura 19. Construcción del escudo: Nombre
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Se decide regresar a un diseño de escudo más tradicional, pero con una adaptación moderna, se basa en varios 
motivos clave que buscan preservar la identidad histórica del club, mejorar su imagen y fortalecer su relación con 
la comunidad. A continuación, se exponen las razones principales para esta elección:

Conservación de la Identidad Histórica: El escudo es un símbolo fundamental que representa la historia y 
la tradición de un equipo. A lo largo de los años, el club ha tenido varios escudos que, aunque diferentes, han 
mantenido ciertos elementos comunes que reflejan nuestra herencia cultural y deportiva. Volver a un diseño más 
tradicional, pero modernizado, permite recuperar esos elementos que han sido parte de la identidad del equipo 
durante generaciones, sin perder la conexión con el pasado. Además, un escudo de este tipo evoca el sentimiento 
de pertenencia y orgullo entre los aficionados de todas las edades.

Refuerzo del Vínculo con la Comunidad Local: Optar por un diseño de escudo más tradicional y que se 
asemeje al del propio ayuntamiento o a los escudos antiguos del club es una forma de reforzar el vínculo entre el 
equipo y el pueblo de Madrigal de la Vera. El escudo no solo representa al club, sino también a la localidad. Al 
utilizar un diseño que recuerde al escudo institucional del municipio o a los antiguos símbolos del club, se crea una 
unidad visual que refuerza el sentido de pertenencia y el orgullo local.

Estabilidad y Reconocimiento: Los escudos tradicionales tienen una mayor estabilidad en el tiempo, ya que 
están basados en formas y elementos reconocibles por la comunidad. Un diseño moderno y sencillo, que retome 
las formas clásicas pero con una actualización estética, favorece un mayor reconocimiento tanto a nivel local 
como fuera de él. Los escudos redondos, puntiagudos o de formas poco comunes pueden generar confusión 
o distorsionar la identidad del equipo, mientras que uno más clásico asegura su perdurabilidad y facilita su 
identificación en cualquier contexto.

Equilibrio entre Tradición y Modernidad: La modernización no tiene que implicar necesariamente 
una ruptura con el pasado. De hecho, la tendencia actual es encontrar un equilibrio entre lo tradicional y lo 
contemporáneo. Un escudo tradicional modernizado puede combinar lo mejor de ambos mundos: mantiene la 
solidez y la historia que otorgan los elementos clásicos, mientras que se adapta a los tiempos actuales a través de 
una estética limpia, profesional y contemporánea. Este equilibrio resulta en un escudo que es atemporal y a la vez 
visualmente atractivo.

Figura 20. Construcción del escudo: Forma del escudo
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Incorporar elementos como el Puente Romano y la Garganta de Alaridos en el escudo del Madrigal Club de 
Fútbol responde a una clara intención de preservar y reforzar la identidad cultural, histórica y geográfica de 
Madrigal de la Vera. Estos dos símbolos han sido parte integral de los escudos tanto del Ayuntamiento como de 
las versiones anteriores del club.

Valor Histórico y Cultural: El Puente Romano es uno de los principales emblemas históricos de Madrigal de 
la Vera. Su presencia en el escudo simboliza no solo la antigüedad y la tradición del pueblo, sino también la 
resistencia y perdurabilidad a lo largo de los siglos. Al incluirlo, se conecta al club con la historia de su tierra, 
subrayando la fortaleza y la solidez, valores que también deben reflejarse en el carácter del equipo. Esta 
conexión histórica también otorga al equipo un vínculo más profundo con las raíces de la comunidad.
La Garganta de Alaridos, por su parte, es un paraje natural emblemático que forma parte del paisaje que rodea 
Madrigal. Su inclusión simboliza la belleza natural y la singularidad de la región, destacando una característica 
geográfica que distingue al municipio.

Identidad Local y Sentimiento de Pertenencia: Tanto el Puente Romano como la Garganta de Alaridos 
son elementos reconocibles y profundamente significativos para los habitantes de Madrigal de la Vera. Su 
presencia en el escudo contribuye a fortalecer el sentimiento de pertenencia y de unidad entre los jugadores, los 
aficionados y la comunidad en general. Al integrar estos elementos visuales que son símbolos tan representativos 
del municipio, el equipo se identifica aún más con el pueblo y se convierte en un reflejo de la identidad colectiva.

Preservación de la Tradición Visual: Como se mencionó anteriormente, tanto el escudo del Ayuntamiento 
de Madrigal de la Vera como los escudos anteriores del club han incluido estos elementos. Mantenerlos en la 
versión moderna del escudo es una forma de preservar la tradición visual y el legado histórico de la localidad. Es 
un homenaje a la historia del club, que siempre ha estado vinculado a estos símbolos, y permite que las nuevas 
generaciones reconozcan y valoren estos emblemas de la misma forma que lo hicieron sus antepasados.

Reconocimiento y Distinción: La presencia de estos elementos también contribuye a hacer que el escudo 
sea único y fácilmente reconocible. Al incorporar el Puente Romano y la Garganta de Alaridos, se ofrece un 
diseño que no solo tiene un gran significado simbólico, sino que también es distintivo y refleja la identidad 
única de Madrigal de la Vera. Esto facilita que el equipo sea reconocido en otras localidades y competiciones, 
manteniendo una imagen coherente con la comunidad y su historia.

Figura 21. Construcción del escudo: Puente Romano y Garganta de Alardos
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Reincorporar la Sierra de Grados en el nuevo escudo del Madrigal Club de Fútbol responde a un profundo deseo 
de recuperar y reforzar la conexión del equipo con sus raíces geográficas, históricas y naturales. La Sierra de 
Grados, que estuvo presente en antiguos escudos del club, ha sido una parte importante del patrimonio de la 
región, y su reincorporación al escudo es una forma de recuperar este símbolo esencial de la identidad local.

Conexión con la Identidad Natural y Geográfica: La Sierra de Grados es una de las formaciones 
montañosas más emblemáticas que rodean Madrigal de la Vera. Este elemento no solo tiene un valor geográfico 
significativo, sino que también representa la belleza y la singularidad del paisaje que caracteriza a nuestra región. 
Incluirla nuevamente en el escudo es una forma de reforzar la conexión entre el club y la naturaleza que nos 
rodea. La sierra es un símbolo de la fortaleza, la estabilidad y la permanencia de nuestra comunidad, cualidades 
que también deben reflejarse en el espíritu del equipo.

Recuperación de Elementos Históricos y Culturales: La presencia de la Sierra de Grados en antiguos 
escudos del club subraya su importancia en la tradición visual del municipio y del equipo. Aunque en 
versiones más recientes del escudo, tanto del club como del Ayuntamiento, se decidió eliminar este elemento, 
su reincorporación permite recuperar una parte esencial del patrimonio histórico de Madrigal de la Vera. 
Esta reincorporación no solo revaloriza el escudo, sino que también reconoce la importancia de los símbolos 
tradicionales que han marcado la historia del club y del pueblo a lo largo del tiempo.

Símbolo de Resiliencia y Fortaleza: La Sierra de Grados es un elemento natural que, al igual que el Puente 
Romano, ha perdurado a lo largo de los siglos y ha sido testigo de los cambios en la región. Su presencia en el 
escudo simboliza la resiliencia, la fortaleza y la constancia. En el contexto deportivo, estos son valores clave que 
un equipo debe representar. La sierra, firme y sólida, refleja el carácter y la determinación que el Madrigal Club 
de Fútbol quiere proyectar en su juego, tanto dentro como fuera del campo.

Equilibrio y Recuperación Visual del Escudo: En la revisión del diseño del escudo, la incorporación de la 
Sierra de Grados equilibra visualmente el conjunto de elementos representados en él, como el Puente Romano y 
la Garganta de Alaridos, creando una imagen armoniosa y coherente que alude tanto a la naturaleza como a 
la historia del pueblo. Este equilibrio es fundamental para transmitir la solidez y estabilidad del club, y ayuda a 
evitar que el escudo quede desequilibrado o incompleto. El diseño final, con la sierra incluida, simboliza la unión 
de todos los aspectos que conforman la identidad de Madrigal de la Vera.

Figura 22. Construcción del escudo: Sierra de gredos
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Versiones y aplicaciones del escudo

Original

B&N Positivo

B&N Positivo (Sobre negro)Una tinta fondo oscuro (Colores Corp.)

Una tinta fondo claro (Colores Corp.)

B&N Negativo

B&N Negativo (Sobre negro)

El escudo debe lucir impecable tanto en un diminuto 
ícono de app como en un enorme cartel publicitario. 
Cada medio tiene sus peculiaridades, y el escudo 
necesita adaptarse a ellas sin perder su alma. La 
diferentes versiones permiten mantener una coherencia 
visual en todos los puntos de contacto con tu audiencia, 
desde tu sitio web hasta tus redes sociales, pasando 
por merchandising y más. Al mantener elementos 
consistentes en todas las versiones, refuerzas el 
reconocimiento de tu marca, haciendo que sea más 
fácilmente identificable por tu audiencia. (Agencia 
Creativa Brandoon, 2024).
 En este rediseño, se ha prestado especial 
atención a que cada versión del escudo conserve 
su integridad visual, respetando la jerarquía de 
formas y la identificación inmediata del equipo, 
independientemente del entorno cromático o material 
en el que se aplique. Esta capacidad de adaptación 
no solo amplía las posibilidades de uso del escudo, 
sino que también refuerza la coherencia y solidez 
de la identidad del equipo en todos los canales de 
comunicación, consolidando su presencia tanto a nivel 
local como en proyecciones futuras.

Figura 23. Versiones del escudo



41

TFG Óscar Ropero Ramos

HormigónPatrón irregular

Metal

Bordado

Papel

Tela

Figura 24. Soportes de aplicación del escudo
Figura 23. Versiones del escudo
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Aplicaciones Corporativas

Bandera

Packaging

Una estrategia efectiva de marketing va más allá 
de la simple promoción; implica la creación de una 
conexión emocional y la consolidación de la imagen de 
marca. Se trata de transmitir valores, contar historias 
y establecer vínculos significativos que trasciendan 
la mera transacción comercial. En este contexto, el 
merchandising con logo emerge como una herramienta 
poderosa para las empresas, ofreciendo una forma 
única de promover su marca y dejar una impresión 
duradera en sus clientes y clientes potenciales.
El merchandising con logo permite a las empresas 
llevar su marca más allá de los límites tradicionales 
del marketing, integrándola en la vida cotidiana de 
las personas a través de una variedad de productos 
personalizados. Además de aumentar la visibilidad de 
la marca, el merchandising con logo también ofrece la 
oportunidad de crear una conexión emocional con los 
clientes. Cada vez que un cliente utiliza un artículo con 
el logo de una empresa, se fortalece su vínculo con la 
marca. (Schneider, 2024)

El packaging es la herramienta principal que permite 
consolidar la identidad de marca, sobre todo ante un 
primer lanzamiento o cuando queremos destacar en 
promociones especiales.
El packaging debe atraer la atención, transmitir 
eficientemente el valor del producto y servir como 
vehículo comunicativo de la marca.
El packaging no es solo un escaparate del producto, 
sino también de la propia marca. En el proceso de 
desarrollo todos los elementos están conectados y 
orientados a la consecución de un mismo objetivo: 
transmitir los valores de la marca, su imagen y su 
personalidad.
El diseño del packaging expone la identidad, a través 
del logotipo, los colores, la tipografía u otros factores 
que sirven como distintivo de la marca, y debe ser 
capaz de hablar por la misma. Es importante cuidar 
la estética pero que además este sea funcional. 
(SeriPafer, 2022)

Figura 25. Aplicaciones Corporativas
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Papelería

Entradas
 La impresión de este soporte mejora la seguridad 
y la autenticidad para los eventos. Las entradas 
personalizadas están impresas con información 
específica del comprador, lo que hace que sea más 
difícil falsificarlas. Unas buenas entradas también 
mejorar la experiencia del cliente. Pueden incluir 
información específica del evento, como la hora, el 
lugar y la fecha, así como información adicional, 
como el nombre del comprador. También facilita el 
seguimiento y el análisis. Las entradas personalizadas 
a menudo incluyen códigos de barras o QR únicos.
Una entrada personalizada también puede ser un 
gran recuerdo para el cliente. Muchos eventos son 
únicos y especiales, y tener una entrada personalizada 
puede ayudar a los clientes a recordar ese evento 
especial durante años.Una entrada personalizada 
también puede ser una excelente manera de aumentar 
la lealtad del cliente. Cuando un cliente recibe una 
entrada personalizada, se siente apreciado y valorado 
por la empresa. (Aroa, 2023)
 

El diseño de plantillas es vital para la marca de 
su empresa. Influye en cómo los materiales de 
comunicación son percibidos por su audiencia, 
independientemente de si se utilizan interna o 
externamente. 
Para la usabilidad y la coherencia de la marca, es 
importante considerar la ubicación de los logotipos, 
íconos, renuncias legales y otros elementos de la 
empresa en los diferentes tipos de contratos. Por 
ejemplo, un modelo de contrato debe tener un aspecto 
profesional y al mismo tiempo mejorar la eficacia 
del profesional. Una plantilla de presentación debe 
diseñarse con un enfoque en la atención y la claridad, 
al tiempo que debe contener una marca claramente 
reconocible. (Ayala. J.P, 2020)

Figura 25. Aplicaciones Corporativas
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Logometría

Zona de portección

La logometría del escudo juega un papel fundamental 
en la coherencia, equilibrio y funcionalidad del diseño. 
En la logometría se establecen las proporciones y 
medidas del imagotipo sobre una cuadrícula modular 
proporcional al valor x. (Issuu, s.f)
 En este rediseño, se ha trabajado a partir de una 
retícula que define la relación entre los diferentes 
elementos del escudo, asegurando una composición 
sólida y ordenada. Las medidas no son aleatorias, 
cada módulo, línea y espacio responde a una lógica 
interna que permite mantener la proporción y la 
legibilidad en escalas grandes, como en banderas o 
carteles, y también en aplicaciones reducidas, como 
en redes sociales o merchandising. Esta precisión 
geométrica permite además una fácil reproducción 
del escudo en cualquier soporte, optimizando su 
producción en todos los entornos. Por eso la logometría 
no solo cumple una función técnica, sino que también 
refuerza la identidad visual del equipo al transmitir 
estabilidad y profesionalismo.

La zona de protección es un espacio que se debe 
mantener libre alrededor del logotipo para evitar que 
se solape con otros elementos, como texto, imágenes o 
bordes. En otras palabras, es un espacio en blanco que 
se deja para asegurarse de que el logotipo tenga la 
presencia visual que se merece. (Tania Izquierdo, s.f.)
 En este rediseño, se ha definido tomando como 
referencia la circunferencia que forma una de las  olas 
presentes en el escudo, estableciendo así una unidad 
proporcional coherente con la propia construcción 
interna del escudo. Esta medida se aplica de forma 
equidistante alrededor de todo el escudo, creando un 
área libre mínima que debe respetarse en cualquier 
aplicación para asegurar su legibilidad, impacto visual 
y jerarquía dentro de la composición. Esta zona de 
seguridad no solo responde a criterios estéticos, sino 
también funcionales, ya que permite que el escudo 
mantenga su presencia y claridad incluso en formatos 
reducidos o en contextos con otros elementos visuales 
cercanos. De este modo, se protege la integridad 
gráfica de la marca y se refuerza su aplicación 
profesional y consistente en todos los soportes. Figura 27. Zona de protección del escudo

Figura 26. Logometría del escudo
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Reducción mínima

Usos incorrectos

Impreso

No deformar No degradados

Digital

Cuando aplicamos un logo en los diversos medios digitales o físico, es común tener la duda del tamaño.
La reducción del logotipo se define como el menor tamaño al que puede ser reproducido un logo, conservando 
su adecuada visibilidad. Este es algo diferente de usarlo digital a usarlo en papel, pero la variación de 
tamaño repente de los pixeles en que lo trabajes. Esto te deja saber que tan legible o entendible es, de ahí la 
importancia del tamaño al crear un logo. (Navarro, 2022)  En este rediseño, se ha establecido un valor mínimo 
de reducción basado en pruebas de visibilidad y legibilidad, teniendo en cuenta tanto la resolución de impresión 
como la visualización en pantallas de distintos dispositivos. Este límite permite mantener la claridad del escudo 
en aplicaciones como tarjetas, etiquetas o perfiles de redes sociales sin comprometer su integridad gráfica. A 
partir de esta medida, se recomienda no utilizar el escudo por debajo del tamaño especificado, y en caso de ser 
necesario, se sugiere el uso de una versión simplificada o alternativa que conserve la esencia visual del diseño en 
formatos extremadamente reducidos. Este detalle garantiza la versatilidad y consistencia de la identidad visual en 
cualquier medio.

Figura 29. Usos incorrectos del escudo

Figura 28. Reducción mínima del escudo

Figura 27. Zona de protección del escudo
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5.2  Paleta de colores 
La elección de colores no es solo una cuestión estética 
sino que también, juega un papel crucial la necesidad 
de que la marca sea identificable. elegir un color es 
una decisión crucial para construir una identidad visual 
distintiva. (Brandemia, 2024)

En este rediseño, se ha optado por una paleta 
compuesta por azul marino en dos tonos, verde y 
dorado en dos tonos, cada uno seleccionado con 
intención y significado.

El azul marino, en su versión más oscura y más 
clara, transmite seriedad, confianza y compromiso, 
cualidades esenciales en un equipo que busca 
consolidarse y proyectar profesionalidad. Al mismo 
tiempo, estos tonos crean profundidad visual y permiten 
versatilidad en distintas aplicaciones gráficas.

El verde introduce una conexión con el entorno 
natural del pueblo, simbolizando frescura, crecimiento 
y vitalidad, además de aludir al propio campo de 
fútbol.

Por su parte, el dorado, también en dos intensidades, 
aporta un contraste cálido y sofisticado, representando 
el valor, el orgullo y éxito. Este color se asocia con la 
excelencia y da al equipo  elegancia y prestigio.

La combinación armónica de estos colores no solo 
genera una estética coherente y atractiva, sino que 
también construye un sistema visual cargado de 
significado, reforzando la identidad del equipo tanto 
en el campo como fuera de él.

#162a19

#918660

#bdb17e

#222752

#161730

Figura 30. Paleta de color
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5.3  Tipografía

HIGHRISE   DEMO   CONDENSED

BODONI 72 BOOK

En el diseño gráfico, la elección de la tipografía puede 
ser tan significativa como el uso del color o la forma. 
No es solo una cuestión de estética, sino también 
de funcionalidad y psicología. Por ejemplo, una 
tipografía con serifa puede transmitir una sensación 
de formalidad y tradición, mientras que una sans-serif 
puede parecer más moderna y accesible. Además, la 
tipografía puede mejorar la legibilidad y la jerarquía 
visual de los contenidos, elementos esenciales para una 
comunicación efectiva. (Grachiano, 2024)

En el caso de este proyecto, la combinación tipográfica 
elegida se debe a una búsqueda de equilibrio entre 
legibilidad, impacto visual y personalidad. 

La tipografía Futura ha sido utilizada como base 
para los textos y elementos de edición. Su carácter 
geométrico, limpio y moderno ofrece una gran claridad 
visual, facilitando la lectura en distintos formatos y 
aportando una estética contemporánea y profesional. 

Highrise Demo Condensed, por ejemplo, es 
una tipografía de gran presencia visual gracias a su 
estilo condensado y vertical. Su incorporación en el 
escudo dota a este elemento de una identidad fuerte, 
contemporánea y algo disruptiva, junto a un lenguaje 
gráfico que busca destacar y diferenciarse. Esta fuente 
contribuye a dotar al diseño de un tono urbano y 
dinámico.

Por otro lado, la tipografía Bodoni 72 Book cumple 
una función muy específica al ser empleada en los 
dorsales de la camiseta y en textos secundarios a modo 
de adorno. Su diseño, caracterizado por un marcado 
contraste entre trazos gruesos y delgados, responde 
a una tipografía más clásica, aportando elegancia y 
sofisticación. Utilizar Bodoni en este contexto no solo 
genera un contraste estético con las otras fuentes del 
proyecto, sino que también evoca una conexión con la 
historia, otorgando al dorsal una dimensión visual más 
cuidada y expresiva.

A   B   C   D   E   F  G   H   I   J   K  L   M   

N   O   P   Q   R   S   T   U   V   W   X   

Y   Z

A   B   C   D   E   F  
G   H   I   J   K  L   

M   N   O   P   Q   R   
S   T   U   V   W   X   

Y   Z

A   B   C   D   E   F  
G   H   I   J   K  L   
M   N   O   P   Q   

R   S   T   U   V   W   
X   Y   Z

Aa   Bb   Cc   Dd   Ee  F 
f Gg   Hh   Ii   Jj   Kk  Ll   
Mm   Nn   Oo   Pp   Qq   

Rr   Ss   Tt   Uu   Vv   W w  
Xx   Yy   Zz

FUTURA BOLD

FUTURA REGULAR

Figura 31. Tipografías utilizadas

Figura 30. Paleta de color
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5.4  Diseño de uniformes 

El nuevo uniforme del equipo es una actualización 
integral de toda la identidad del club, con el objetivo 
de integrar elemntos tradicionales de nuestra región 
con un diseño moderno y coherente. Este diseño no 
solo es estético si no también una visión de lo territorial 
y valoración de nuestras raíces culturales.

Figura 32. Diseño Vectorial del uniforme
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Uno de los recursos gráficos más distintivos del nuevo 
diseño es el estampado inspirado en la mantilla 
tradicional de La Vera. Este patrón textil ha sido 
aplicado con sutileza, integrándose en la superficie 
de la camiseta de manera elegante y no invasiva. Su 
inclusión tiene como objetivo destacar el patrimonio 
cultural de la zona mediante un lenguaje visual discreto 
pero reconocible.

Figura 33. Fotografía del uniforme: Patrón
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La bandera de Extremadura, colocada en la nuca, 
cumple una función representativa clave. Refuerza el 
vínculo del club con la región, aportando un compo-
nente institucional que sitúa al equipo dentro del marco 
geográfico y simbólico de la comunidad autónoma.

Figura 34. Fotografía del uniforme: 
Bandera de Extremadura
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En cuanto a la paleta cromática, el uniforme se 
compone de dos tonalidades de azul. La primera, 
de carácter oscuro, aporta sobriedad y estabilidad 
visual; la segunda, más clara, introduce contraste y 
dinamismo. Esta combinación no solo es estética, sino 
también es una intención simbólica: representar el 
equilibrio entre la tradición consolidada y el proceso 
de renovación.

Los detalles en color dorado, presentes en el contorno 
del cuello, las mangas y partes del escudo, se han 
incorporado para aportar un matiz distintivo que eleva 
la calidad y elegancia del conjunto. 

Figura 35. Fotografía del uniforme: Paleta cromática

Figura 34. Fotografía del uniforme: 
Bandera de Extremadura
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El uniforme también incorpora una pseudo publicidad  
que alude a “La Vera”, entendida aquí no como 
marca comercial, sino como un recurso identitario. Esta 
publicidad refuerza la procedencia del club y subraya 
su pertenencia a la comarca de La Vera. Es un gesto 
visual que fortalece el vínculo con el territorio y lo 
comunica de forma clara.

Figura 36. Fotografía del uniforme: Publicidad
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En colaboración con The Grail, una marca emergente 
fundada en el propio pueblo, el uniforme posible 
gracias a un proyecto textil que comparte los valores 
del pueblo, innovación y cercanía. Elegir una firma local 
permite fortalecer el vínculo creativo del entorno.

Figura 37. Fotografía del uniforme: Marca
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Uno de los elementos más relevantes de esta 
renovación es el nuevo escudo del club. Diseñado 
internamente, este símbolo refleja una evolución gráfica 
que respeta  la tradición, pero con una estructura más 
depurada, sólida y adaptable a múltiples soportes. Su 
implementación marca el inicio de una nueva etapa en 
la comunicación visual del club, alineando su imagen 
clásica con estándares actuales sin perder la referencia 
tradicional.

Figura 38. Fotografía del uniforme: Escudo
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El uniforme incluye las coordenadas exactas del 
municipio, impresas discretamente en la parte inferior 
derecha de la camiseta. Este detalle proporciona una 
referencia que refuerza el sentido de pertenencia y 
sirve como sello identitario del club.

Figura 39. Fotografía del uniforme: Coordenadas
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06  
ESTRATEGIA
DE 
COMUNICACIÓN
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6.1 Público objetivo      
El nuevo proyecto del club no solo busca recuperar la historia y el espíritu deportivo de nuestro pueblo, sino 
también consolidarse como un referente social y cultural en la comarca. Por ello, nuestro público objetivo se define 
de forma amplia.

1. Vecinos del pueblo (todas las edades)
El núcleo central del público son los habitantes del propio pueblo. Personas que crecieron con el equipo, que 
fueron a partidos o que simplemente lo recuerdan con cariño. También se incluye a las nuevas generaciones, que 
pueden encontrar en el equipo una forma de identidad local y orgullo de la comunidad.

2. Población joven 
Se busca atraer a niños y jóvenes a través de actividades, escuelas deportivas y contenidos en redes sociales. Este 
grupo no solo puede convertirse en la cantera del equipo, sino también en su afición más activa y duradera. 

3. Familias
El nuevo proyecto apuesta por un enfoque familiar, creando un ambiente sano y accesible durante los partidos, 
con actividades paralelas que involucren a todos los miembros del hogar. Las familias pueden ser clave para llenar 
el estadio y consolidar el club como un espacio de encuentro.

4. Habitantes de pueblos cercanos y la comarca
Dado que el club desapareció, muchos simpatizantes de la zona se quedaron sin un equipo con el que 
identificarse. Se trata de una oportunidad para construir una afición comarcal, promoviendo valores de 
pertenencia regional y colaboración entre pueblos.

5. Antiguos jugadores, socios y simpatizantes.
Personas que estuvieron vinculadas al equipo en el pasado pueden ser embajadores clave del proyecto. 
Recuperar su implicación es una manera de rendir homenaje a la historia del club y sumar apoyos desde la 
experiencia y el compromiso.

6. Nuevos públicos digitales y nostálgicos.
A través de una estrategia digital moderna, se busca captar la atención de usuarios en redes sociales, tanto del 
entorno como de fuera, que se sientan atraídos por la historia de un club que renace. El relato del regreso puede 
conectar con emociones universales como la nostalgia, la pasión por el fútbol modesto y el valor de lo local.
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6.2  Canales de 
comunicación 

Redes sociales

Uno de los aspectos fundamentales en la reconstrucción de la identidad corporativa del equipo es el 
establecimiento de una estrategia de comunicación sólida, coherente y accesible, que permita conectar con todos 
los públicos: desde los aficionados más veteranos hasta las nuevas generaciones. En este sentido, se han definido 
tres canales principales para la difusión de la actividad del club: redes sociales, página web oficial y cartelería 
física. Estos canales se complementan entre sí y responden a la necesidad de mantener una comunicación 
constante, efectiva y adaptada a los distintos perfiles de los habitantes del municipio.

Las redes sociales serán el canal más activo e 
inmediato para interactuar con la comunidad y difundir 
contenido relacionado con el equipo. Se priorizarán 
plataformas como Instagram, Facebook y X por ser las 
más utilizadas tanto por jóvenes como por adultos, y 
por su capacidad para generar interacción y alcance 
orgánico.

En las redes se publicará
- Anuncios de partidos y resultados.

- Fotografías y vídeos de entrenamientos y encuentros.

- Presentación de jugadores y cuerpo técnico.

- Historias y curiosidades del club.

- Promociones y agradecimientos a patrocinadores.

- Encuestas, trivias y contenidos interactivos para 
fomentar la participación.

El tono de comunicación será cercano, respetuoso 
y motivador, buscando construir una comunidad 
digital en torno al club. Además, las redes permitirán 
responder consultas, recibir comentarios y fomentar 
el sentido de pertenencia de los seguidores, siendo 
especialmente efectivas para mantener informada a 
la diáspora del pueblo y atraer el interés de nuevos 
simpatizantes.

Figura 41. Mock up: X

Figura 40. Mock 
up: Instagram  
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Creatividades y 
publicaciones para redes 
sociales

Figura 42. Creatividades para Redes Sociales



60

TFG Óscar Ropero Ramos

Página Web Oficial

La página web funcionará como el centro informativo 
oficial del club. Será un espacio bien estructurado 
donde se encontrará toda la información institucional, 
deportiva e histórica del equipo. Estará diseñada con 
una navegación sencilla e intuitiva, adaptada tanto a 
ordenadores como a dispositivos móviles.

Contenidos principales de la web
- Historia del club y su evolución.

- Calendario de partidos y resultados actualizados.

- Plantilla actual (jugadores, entrenadores, directiva).

- Noticias y comunicados oficiales.

- Formulario de contacto y datos de ubicación.

- Espacio para patrocinadores y colaboradores.

- Sección multimedia (galería de fotos y vídeos).

- Posibilidad futura de incluir una tienda online para 
merchandising.

La web no solo reforzará la identidad institucional 
del equipo, sino que facilitará el acceso a 
información detallada para medios de comunicación, 
ayuntamientos, empresas colaboradoras y cualquier 
persona interesada en el club desde fuera de la 
localidad.

Figura 43. Mock up: Página Web
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Cartelería fisica

En un entorno rural como Madrigal de la Vera, 
donde muchos habitantes se informan a través de 
medios tradicionales, la cartelería física sigue siendo 
un canal esencial de comunicación. Por ello, el club 
mantendrá una presencia visual activa en distintos 
puntos estratégicos del pueblo: tablones de anuncios 
municipales, bares, tiendas, centros sociales, y el 
campo de fútbol.

La cartelería incluirá
- Anuncios de partidos (fecha, hora, rival, lugar).

- Llamadas a la afición para apoyar en eventos 
importantes.

- Convocatorias de reuniones, asambleas o actividades 
abiertas.

- Carteles especiales para torneos, campeonatos, y 
celebraciones.

Este canal reforzará la visibilidad del club entre 
aquellas personas que no usan redes sociales o internet 
con frecuencia, y contribuirá a crear un entorno más 
participativo y cercano.

Figura 44. Mock up: Cartelería Física



62

TFG Óscar Ropero Ramos

07    
CONCLUSIONES



63

TFG Óscar Ropero Ramos

En conclusión, este proyecto ha sido mucho más que un 
ejercicio académico, ha sido un viaje de investigación, 
compromiso y conexión con la historia, la identidad y 
el valor de un equipo que durante décadas formó parte 
social y cultural del pueblo. Desde el primer momento, 
me propuse no solo diseñar una nueva imagen para el 
club, sino hacerlo de una forma consciente, respetuosa 
y conectada con sus raíces. A lo largo del proceso, he 
cumplido con los objetivos que me marqué, abordando 
cada fase con la máxima dedicación y sentido de 
responsabilidad.
No se trataba únicamente de un escudo o unos colores, 
era una parte del alma colectiva del pueblo. Este 
análisis me permitió identificar qué aspectos debían 
conservarse por su valor simbólico, y cuáles podían 
evolucionar para adaptarse a los nuevos tiempos. 
También llevé a cabo una investigación de identidades 
visuales de otros equipos, tanto del entorno local como 
del ámbito nacional. Esta comparación me ayudó a 
definir con mayor claridad los valores y atributos que 
debía reflejar la nueva identidad del club.
Con esta base, empecé en la fase creativa del 
proyecto. Diseñé un nuevo escudo que recoge la 
esencia del equipo, una paleta de colores que equilibra 
tradición y modernidad, y una tipografía que refuerza 
la personalidad del conjunto. El objetivo era construir 
una imagen que transmitiera continuidad y evolución 
al mismo tiempo. Posteriormente, llevé esta nueva 
identidad a distintos soportes, como las equipaciones, 
redes sociales y merchandising, buscando en todo 
momento una coherencia visual que reforzara el 
mensaje del renacimiento del club. Esta aplicación 
práctica fue fundamental para visualizar cómo podría 
verse realmente esta nueva etapa y qué impacto podría 
tener tanto a nivel estético como emocional.
Uno de los momentos más importantes del proceso fue 
la evaluación de la propuesta a través de encuestas 
y entrevistas con aficionados, vecinos y compañeros 
del club. Escuchar sus opiniones, sus recuerdos 
y sus expectativas fue una fase muy importante. 
Me permitió validar que la nueva imagen no solo 
funciona gráficamente, sino que también emociona, 
conecta y despierta ilusión. Además, la elaboración 
de un manual de identidad visual garantiza que esta 
nueva marca tenga continuidad y pueda ser utilizada 
de forma coherente y profesional en el futuro, 
independientemente de quién asuma su gestión.
Sin embargo, también es importante reconocer las 
limitaciones del proyecto. A pesar de haber alcanzado 
los objetivos planteados, me habría gustado contar 
con más medios, tanto técnicos como económicos, que 
me hubieran permitido alcanzar una mayor calidad en 
algunos aspectos, especialmente en el diseño de las 
equipaciones. Disponer de materiales de producción 
más avanzados, posibilidades de impresión profesional 
o colaboración directa con fabricantes especializados 
habría elevado el nivel del resultado final. Esta 
carencia no resta valor al trabajo realizado, pero sí me 
deja con la sensación de que hay un margen de mejora 
que, con el apoyo adecuado, podría desarrollarse 
plenamente en el futuro.
También soy consciente de que el éxito real de esta 
propuesta no depende únicamente del diseño ni de 
mi trabajo individual. Para que este proyecto tenga 

continuidad y logre materializarse en una realidad 
viva, se necesita el compromiso y la implicación 
de muchos otros factores: una directiva con visión, 
patrocinadores que apuesten por el proyecto, recursos 
económicos que hagan posible su desarrollo y, sobre 
todo, una comunidad que vuelva a creer en su equipo. 
Son muchos los factores que influyen, muchos los 
obstáculos que pueden aparecer, pero también muchas 
las oportunidades que se abren si se trabaja con 
ilusión, constancia y unidad.
A pesar de todas estas variables, tengo la certeza de 
que este proyecto ha puesto la primera piedra. He 
querido dejar no solo un diseño, sino una propuesta 
con cariño, que sirva como base para reconstruir 
una historia que merece seguir escribiéndose. Si algo 
espero de este trabajo es que inspire, que despierte 
conversación, que provoque ilusión, y que, de algún 
modo, contribuya a que el equipo vuelva a tener un 
lugar en el campo, en la grada y en el corazón de su 
gente.
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Encuesta de Satisfacción

Opinión general de el Escudo

Opinión general de el Escudo

Figura 45. Encuesta de Satisfacción
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Material gráfico Original

Figura 46. Material 
gráfico original
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Moodboard y Referencias

Figura 47. Moodboard y Referencias
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Panel infográfico
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Video de Presentación

https://youtu.be/jN9pgbaXYoU

Figura 48. Panel infográfico y Video
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